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CAPITULO

1

EL COMERCIO SEXUAL EN COSTA RICA

Costa Rica ha sido definida tradicionalmente como la “excepciéon” en América
Central y representada como la “Suiza centroamericana™ pacifica, democrati-
ca y blanca; es “una de las mitologias nacionales mds atractivas y ampliamente
difundidas en América Latina” (Paige 1997, 219-220). Pero, si Costa Rica es tan
excepcional, ;como se puede explicar el surgimiento y crecimiento del turismo
sexual? En este capitulo se establece el escenario para el resto del libro, mediante
la exploracién de la economia politica del turismo en Costa Rica, vinculando la
promocion del ecoturismo con el creciente sector del turismo sexual. Se ha-
cen comparaciones con otros destinos de turismo sexual, incluyendo Republica
Dominicana (Brennan 2004a; Cabezas 2008) y Tailandia (Jeffrey 2002; Leheny
1995), con el fin de explorar las similitudes y diferencias entre estos lugares, asi
como para situar el comercio sexual firmemente dentro de la industria del tu-
rismo. No se analiza el turismo sexual como un problema social, sino, més bien,
como un fenémeno intimamente ligado a la historia mas amplia de la economia
politica del turismo en Costa Rica. En particular, se propone que el argumento
de otros autores, que conectan el turismo sexual con la dominacién del capital
transnacional en el sector turistico y concluyen con una llamada a la fomenta-
cién de empresas locales de pequena y mediana escala, no es un argumento sos-
tenible cuando se considera el caso de Costa Rica, donde el turismo sexual se ha
desarrollado en una industria turistica que todavia se encuentra relativamente
equilibrada entre las pequenias empresas locales y las grandes empresas trans-
nacionales. Asimismo, también se presenta una descripcién de los contextos en
los que el sexo se vende en San José, al sugerir que a simple vista parece que hay
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una distincidn espacial estricta entre los mercados sexuales para locales y para
turistas, con una concentracion de las trabajadoras mds jévenes en el segundo,
cuando, de hecho, hay una gran cantidad de traslapo: la mayoria de las mujeres
tiene experiencia en los dos mercados y algunas trabajan simultdneamente en
ambos, dependiendo de la cantidad de dinero que ganen. En vez de una progre-
sién lineal de paradigmas premoderna, moderna e industrial (Bernstein 2007b),
lo que se observa en Costa Rica es una serie de servicios y mercados traslapados,
que las trabajadoras del sexo y algunos clientes son capaces de negociar con
relativa facilidad.

More than a cotntry,
a commitment

www.visitcostarica.com 3
1-866-COSTARICA (USAand

Figura 1.1. Anuncio para campana de turismo
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EL EXCEPCIONALISMO, EL TURISMO Y EL TURISMO SEXUAL

La supuesta excepcionalidad de Costa Rica se basa en tres mitos relacionados
entre si: aislamiento colonial, homogeneidad racial y la reduccién geografica del
pafs a la region del Valle Central (Giglioli 1996). Los afios finales del siglo XIX
y principios del siglo XX fueron el perfodo clave de consolidaciéon de la identi-
dad nacional, con la reinvencién (y blanqueamiento) de Juan Santamaria como
héroe nacional y el establecimiento de instituciones como el Archivo Nacional,
el Teatro Nacional y la Biblioteca Nacional. La mitologfa fue reforzada bajo la
hegemonia de la oligarquia cafetalera en un intento de cooptar a las clases po-
pulares (Palmer 1993). Los intelectuales costarricenses que escribieron sobre la
identidad nacional rara vez intervinieron en los debates regionales mds amplios
sobre las condiciones y la historia cultural de la regién; en su lugar, prefirieron
centrarse en definir al “alma nacional”, “la esencia nacional” y “la idiosincrasia”
costarricense (Jiménez Matarrita 1997).

La excepcionalidad costarricense, que se define sobre todo a través de los
supuestos origenes blancos de la poblacién, continud en la literatura nacionalis-
ta entre las décadas de 1970 y 1980. La xenofobia ha sido omnipresente, ya que
la blancura se utiliz6 para explicar la racionalidad, el orden social, econdémico,
politico y cultural. Por el contrario, el mestizaje se asoci6 con el conflicto en el
resto de América Central (Jiménez Matarrita 2005). Por lo tanto, Costa Rica
tomd distancia de los discursos sobre el mestizaje que se encuentran en diversos
grados en toda América Latina y, en su lugar, enfatizé la posicion privilegiada de
la nacién en lo que Wade llama acertadamente “la escala global de la blancura”
(2001, 849). Estas ideas fueron reforzadas por el andlisis académico del pais que
lo senalan como unico; andlisis que utiliza el aislamiento colonial del Imperio
espanol y la homogeneidad racial para explicar la prosperidad comparativa de
Costa Rica (Booth y Walker 1999; Skidmore y Smith 1997).

Mids recientemente, esta posicién ha sido muy cuestionada por los académicos
que reconocen algunas variaciones en la trayectoria de Costa Rica, pero también
muchas continuidades con el resto de América Latina (Molina Jiménez y Palmer
2006; Paige 1997; Palmer 1993; Sandoval Garcia 2003). Importantes estudios han
demostrado disparidades significativas en las regiones fuera del Valle Central
(Edelman 1999; Hayes 2006; Putnam 2002). A pesar de que el alto nivel de alfabe-
tizacion, la democracia electoral estable y el Estado moderadamente reformista en
Costa Rica son poco comunes en la historia regional, “los ingredientes esenciales
de la politica de América Latina” se pueden encontrar facilmente en la historia
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del pais, incluyendo factores tales como la lucha étnica, economias con enclaves
de agroexportacion y periodos de dictadura militar (Palmer 2003).

El desmantelamiento gradual del Estado de bienestar costarricense desde
la década de 1980 y las recientes revelaciones de corrupcion politica generali-
zada durante décadas (Molina Jiménez y Palmer 2006) han desafiado atn mas
la supuesta excepcionalidad de Costa Rica. Sin embargo, los mitos de la blan-
cura y la paz se siguen utilizando en el dmbito internacional, por parte de las
élites, para promover una imagen de una poblacion sana, trabajadora, ordenada
y patridtica (Jiménez Matarrita 2005). Por esto, el discurso de la excepcionalidad
de Costa Rica sigue desempenando un papel importante en el mercadeo oficial
del turismo, lo cual presenta al pafs como un lugar exdtico y seguro; una ima-
gen que resulta especialmente acogedora para los turistas de los Estados Unidos
(Rivers-Moore 2007).

Después del “Ano del Turista” de la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU) en 1967 (con el lema “Turismo, pasaporte para la paz”), el Banco Mundial
se involucrd en la promocién turistica y comenzé a financiar proyectos de esta
indole a partir de 1970 (Truong 1990). La Organizaciéon Mundial del Turismo
(OMT), una agencia de la ONU fundada en Madrid en 1975, sigue promoviendo
el turismo como una estrategia para aumentar el desarrollo econémico local y
reducir la pobreza. Asi, es una de las cinco primeras “exportaciones” para el 83
por ciento de los paises en vias de desarrollo y la exportacién principal para un
tercio de estos (OMT 2002). El constante optimismo en la posibilidad de desa-
rrollo a través del turismo se basa, sin duda, en las cifras asombrosas de la in-
dustria: en el 2011, habia 983 millones de llegadas de turistas internacionales en
todo el mundo y los ingresos procedentes del turismo internacional se estiman
en $1030 mil millones (OMT 2012).

Varios estudios han demostrado las formas en que la dependencia econémi-
ca de los ingresos del turismo, en el contexto poscolonial, han venido a sustituir
la dependencia colonial en un solo producto de exportacion, como el azicar o
el café. En consecuencia, muchos paises de América Latina, que fueron descri-
tos como “republicas bananeras”, se han convertido en “repiblicas de recreo”
(Mowforth, Charlton y Munt 2008). En el caso de Costa Rica, en 1955 se formé el
Instituto Costarricense de Turismo (ICT); no obstante, la mayoria de los turistas
que ingresaron al pafs durante las décadas de 1960 y 1970 fueron académicos,
especialmente bidlogos extranjeros (Evans 1999). Aun asi, la llegada de los turis-
tas aumenté de forma significativa durante este periodo, pues de 20 225 en 1950
pasd a 121 939 en 1969, y se concentrd en el Valle Central, ya que el 47 por ciento



EL COMERCIO SEXUAL EN COSTA RICA

de habitaciones de hotel, el 82 por ciento de los restaurantes y el 90 por ciento de
las agencias de viajes se ubicaban en San José en ese momento (Vargas Ulate
2006). La importancia del turismo increment6 de manera espectacular a través
de las décadas de 1980y 1990 y se convirtié en la principal fuente de divisas en-
tre 1994 y 1998, al contribuir anualmente con cientos de millones de délares a
la economia de Costa Rica (Brockett y Gottfried 2002).° En el 2011 un total de
2 192 059 turistas visitaron Costa Rica, 40 por ciento provenian de los Estados
Unidos (ICT 2012). En el mismo afio, el turismo representé el 4.8 por ciento
del producto interno bruto de Costa Rica, el 19 por ciento de los ingresos de
exportacién y generd $1985 mil millones (ICT 2012).°

El crecimiento del turismo y su importancia en la economia de Costa Rica
se vincula estrechamente al contexto mas amplio de politicas neoliberales de
ajuste estructural, aplicadas durante las décadas de 1980 y 1990.” El turismo
no surgié de manera “natural”; mas bien fue el resultado de la intervencién por
parte de la OMT, el Banco Mundial y el Fondo Monetario Internacional (FMI).
Su promocioén iba de la mano con una reestructuracion general de la economia
costarricense, que se centrd sobre incentivos de impuestos, importacién, cam-
bio y crédito que apoyaban la inversion en este (Robinson 2003). Mientras que
el promedio anual de la inversion extranjera directa (IED), entre 1984 y 1989,
fue de $87,1 millones, el promedio anual entre 1990 y 1994 habfa aumentado
$222,3 millones (Castro 1998). La IED solamente en turismo fue de $328,8 mi-
llones en 2007, la tercera fuente mds importante de IED después de la indus-
tria y de bienes raices (COMEX 2008). La Ley de Incentivos para el Desarrollo
Turistico de 1985 permitié doce afos de exencién de impuestos de propiedad
y de ingresos, quité las tarifas y recargos sobre bienes importados o locales y
permitié préstamos a tipos de interés preferentes para los hoteles y empresas
de transporte (Coffey 1993; Sdnchez et al. 1996). La ley fue modificada en 1992,
aunque las exenciones fiscales importantes permanecen vigentes. En 1971, la
Ley de Residentes Pensionados facilité la migracion de jubilados, principalmen-
te norteamericanos, a través de varias exenciones fiscales y menos requisitos de
residencia. Segtn el censo mas reciente, hay 10 568 estadounidenses estable-
cidos en Costa Rica, en una relacién de ciento treinta y seis hombres por cada
cien mujeres (Calderén y Bonilla 2007).8
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so far away.

Figura 1.2.  Anuncio para campafa de turismo
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La importancia del turismo en la economia costarricense creci6 en la década
de 1990, pero el ecoturismo en particular era y es el nicho del pais en el merca-
do global. Varios estudios del ICT durante la década de 1990 mostraron que la
gran mayoria de los turistas visitaron las playas (80,8 por ciento), pero el 60 por
ciento también visit6 los parques nacionales y muchos afirmaron haber tenido
una experiencia de “historia natural” (41,3 por ciento) o una “aventura tropical”
(39,9 por ciento) (Campbell 2002). La investigaciéon de mercado ha demostrado
que la mayoria de los turistas piensan en Costa Rica como un pafs amante de la
paz, amable, idealista, hermoso y lleno de tesoros naturales (Pratt y Olson 1997);
el tipo de autenticidad construida comtinmente, sefialado en los estudios criticos
sobre turismo (Crang 1997; MacCannell 1973; Jackiewicz 2004). Ademds, cam-
panas de mercadeo del ICT han intentado sacar provecho de la conexién entre
la seguridad y la diferencia (Rivers-Moore 2007).

Este énfasis especial en el ecoturismo también tiene vinculos con organiza-
ciones internacionales de conservacién, con la ayuda bilateral y con los fondos
ambientales de diversas instituciones financieras internacionales (IFI). Por ejem-
plo, la base del amplio sistema de parques nacionales (que cubre el 25 por ciento
del territorio de Costa Rica) es la financiacién de las agencias de cooperacion
internacional, el Banco Mundial, los préstamos de bancos internacionales de
desarrollo y las ONG de conservacion. Incluso, voluntarios estadounidenses del
Cuerpo de Paz formaron un sector importante del personal de estos parques
cuando iniciaron (Boza 1993). El papel de la USAID ha sido particularmente
clave, tanto en términos de la reestructuracién econémica neoliberal como en
el fomento de la inversién turistica privada (Brockett y Gottfried 2002; Honey
1999; Robinson 2003). Estos procesos se han denominado “ajuste estructural
ecoldgico”, porque el cambio en la década de 1980 hacia la promocién de parques
nacionales y el ecoturismo fue fomentado cuando parte de la deuda externa de
Costa Rica se perdoné a cambio de la conservacién del medio ambiente (Barton
2002). La creciente popularidad del ambientalismo y de la conservacion, junto
con un movimiento global hacia la economia de libre mercado, fueron las con-
diciones en las que se basaron los préstamos y la ayuda externa, para fomentar
la industria del turismo.

Gran parte de la literatura sobre el turismo en Costa Rica refleja la for-
ma en que el pais se ha comercializado, ya que presenta el ecoturismo como
un fenémeno invariablemente positivo y expresa poco interés en la historia so-
cial o politica, o en las consecuencias de la industria (Budowski 1992). Las re-
laciones entre los turistas y los nacionales rara vez se consideran, con algunas
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excepciones notables.’ Incluso, un informe que critica la falta de genuina con-
ciencia ambiental en la industria y el uso de un “lenguaje ecoldgico”, sin ningtin
cambio fundamental en las practicas de conservacién, todavia llega a concluir
que “lo que es bueno para el turismo es bueno para Costa Rica” (Segura e Inman
1998, 2). Supuesto que se posiciona como uno de los més bésicos en gran parte
de los estudios sobre el turismo en Costa Rica, por lo tanto, la pregunta que
surge es: ;lo que es bueno para el turismo es bueno para los costarricenses? Muy
pocos estudios consideran los efectos, positivos o negativos, del turismo sobre
la poblacién nacional. Segtin un informe de la CEPAL (2007, 17-18), a partir de
2004 se estima que hay 75 800 empleos directos en el sector turistico, lo cual
representa el 4,8 por ciento de la fuerza laboral del pais. Si se combina con el
ntmero de empleos indirectos, el total asciende a 188 900, es decir, un 12,1 por
ciento de la fuerza laboral total. La industria del turismo se caracteriza por tener
unos niveles de informalidad mds altos que el resto de las industrias; ademds, el
promedio de los ingresos mensuales es inferior para los trabajadores del turismo
que los ingresos promedios en general (CEPAL 2007, 20, 26). La participacién
de la mujer en los empleos de turismo es de un 52 por ciento, una cifra nota-
blemente superior en comparacién con el 35 por ciento de la fuerza laboral en
general (CEPAL 2007, 32). Aun asi, las mujeres se benefician menos del turismo
que los hombres. En general, la pobreza entre las mujeres empleadas es signifi-
cativamente mayor que entre los hombres empleados en Costa Rica (11,2 por
ciento para las mujeres y 4,7 por ciento para los hombres). En el sector turistico,
el 5,3 por ciento de las mujeres y solo el 2 por ciento de los hombres contintian
siendo definidos como pobres (que ganan ingresos que son menos de la can-
tidad necesaria para adquirir una canasta bésica de bienes) (CEPAL 2007, 33).
Esto indica importantes variaciones en los tipos de trabajos disponibles para
hombres y mujeres en el sector del turismo y el impacto de género en las diferen-
cias salariales, aunque no existe ain ningin estudio que lo analice en detalle.”

Sirara vez los trabajadores del turismo son el foco de atencién, las trabajado-
ras del sexo son incluso menos consideradas en la literatura. La contribucién de
las trabajadoras del sexo al sector turistico es dificil de medir, sobre todo porque
el Estado costarricense y, en particular, este sector se ha distanciado del turis-
mo sexual. Aunado a la falta general de investigacién cuantitativa y cualitativa
sobre el empleo en turismo en Costa Rica, la falta de atencidn a la industria del
turismo sexual hace que sea imposible determinar el origen y el alcance de este
sector con certeza. Sin embargo, como se presenta en el andlisis de los capitulos
que siguen, el comercio sexual ocupa un lugar importante en el turismo, ya que
provee empleos directos e indirectos a los costarricenses y atrae a los turistas
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extranjeros y su recurso econdémico. Por lo tanto, la historia del turismo en Costa
Rica es también la historia de la cambiante industria del sexo en San José. Si bien
se estd analizando un nicho concreto del mercado, esta investigacion también es
sobre la industria del turismo: la actitud ambivalente del Estado, las perspectivas
de los turistas y las experiencias de las trabajadoras.

VENDER SEX0 EN SAN JOSE

La “Zona Roja” de San José es un barrio ubicado en el sector noroeste del cen-
tro de la ciudad. La parte norte del barrio estaba formada originalmente por
hogares de la clase obrera, pero un cambio gradual hacia propiedades mas co-
merciales comenz6 a partir de finales del siglo XIX. El Mercado Central abrié
sus puertas en 1880 por esta zona, lo cual hizo que el barrio fuera cada vez mds
transitado. El establecimiento de la Carcel Central en 1909, combinado con una
crisis de vivienda, una creciente poblacién urbana y el aumento en comunida-
des marginales, entre la década de 1920 hasta la década de 1950, hizo que el ba-
rrio se asociara cada vez mds con el conflicto, la delincuencia y la marginalidad
(Ortiz Cortés 2000).

En la actualidad, la “Zona Roja” estd dominada por lotes abandonados y pe-
quefias empresas (sobre todo bares, casas de empefio y pensiones), donde el uso
de drogas y alcohol, el trabajo sexual y las ventas informales ocurren abierta-
mente. La infraestructura publica bdsica es carente, en parte porque las perso-
nas quitan y venden los cables eléctricos y las tapas de alcantarilla, pero también
por la basura, las aguas residuales, los edificios y lotes abandonados, que revelan
altos niveles de abandono por parte del gobierno. Las principales presencias es-
tatales en la “Zona Roja” son los inspectores y policias municipales, quienes han
gestado una larga historia de hostigamiento policial contra las trabajadoras del
sexo y los consumidores de drogas, generando una dificil y desconfiada relacién.

Hay dos formas principales de trabajo sexual en la “Zona Roja”. El primer
tipo es la prostitucion callejera, tipicamente mal pagada y dominada por mu-
jeres de mayor edad, entre 40 y 60 afios.! Estas mujeres suelen cobrar entre
¢1000 y ¢2500 por sexo, que acontece en los pequenos hoteles de la zona que
se alquilan por ¢500. El segundo tipo de trabajo sexual es el de los prostibulos.
En estos, la mayoria de las mujeres tiene entre 20 y 40 afios, aunque algunas
mujeres mayores todavia trabajan ahi, pero cobran menos. Los clientes son casi
exclusivamente costarricenses y nicaragiienses de bajos ingresos; sin embargo,
de vez en cuando algiin hombre nacional con mds recursos aparece. La presencia
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de los turistas es casi nula. No obstante, los precios varian, los prostibulos tienden
a cobrar cerca de ¢5000 por media hora y la administracién se deja ¢1,500 o
¢2000 de aquellos por el uso del cuarto. El precio es bajo, pero la clientela de los
prostibulos es mds fiable y las mujeres pueden tener de cinco a diez clientes en
un dia normal y de 25 a 30 clientes en un dia bueno. Un dia sin un solo cliente
es inusual. Las trabajadoras del sexo en general laboran como independientes en
los prostibulos, organizan sus propios horarios y salen cuando el negocio va mal.

El drea de San José conocido como “Gringo Gulch” (por lo menos por los
turistas y las personas que trabajan en el turismo) incluye el sector mds al este
de la Avenida Central y los barrios, que fueron élites, del lado noreste del cen-
tro de la capital. La Avenida Central es un corredor peatonal que a diario esta
lleno de personas en trdnsito, vendedores ambulantes que ofrecen una amplia
variedad de mercancias y la Policfa Municipal que trata en vano de detenerlos.
La Policfa de Turismo, una creacion relativamente nueva, patrulla la zona en
bicicletas. Aunque San José no es una ciudad conocida por su arquitectura, mu-
chos de los edificios histéricos atin en pie se encuentran en “Gringo Gulch”,
incluyendo varias casas que pertenecian a las familias de la élite y que han sido
restauradas como pequefios hoteles. La arquitectura es linda y existen varios
parques verdes que hacen que “Gringo Gulch” sea una de las zonas mds bonitas
y agradables de San José, en marcado contraste con los lotes abandonados y la
infraestructura inexistente de la “Zona Roja”. Los costarricenses y los migran-
tes latinoamericanos, por supuesto, constituyen la mayor parte del tréfico en la
zona, pero la presencia de turistas, especialmente hombres, es muy evidente. Los
hombres turistas que dan el nombre a “Gringo Gulch” son faciles de detectar:
se mueven a un ritmo mucho mads lento que la poblacién local o estin en los
bares y restaurantes que dan a la Avenida Central. Ademas, suelen ser hombres
blancos, con un estilo de vestir que es distinto al local. Las negociaciones entre
los turistas y las trabajadoras del sexo, que ocurren en los bares, restaurantes y
casinos de “Gringo Gulch”, no llaman mucho la atencién y no requieren ningtn
intento de clandestinidad. Las empresas donde los turistas y las trabajadoras del
sexo se encuentran, se relacionan y negocian sobre los precios de sus servicios
no fueron establecidos de forma ostensible con este fin: no son burdeles y no
cobran un porcentaje del dinero pagado a las trabajadoras del sexo. Algunos de
los negocios de “Gringo Gulch” estan poblados casi exclusivamente por los tu-
ristas y las trabajadoras del sexo, lo cual serfa obvio para cualquier persona que
entrara; otros negocios son espacios donde el comercio sexual es menos visible y,
a veces, incluyen clientela que cambia durante el dia. Por ejemplo, lugares que
atienden sobre todo a profesionales locales que trabajan en la zona a la hora
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del almuerzo y que en la noche son ocupados principalmente por los turistas y
las trabajadoras del sexo.
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Figura 1.3.  Mapa del comercio sexual en San José. (Fuente: P.J. Stickler, Departamento de Geografia,
Universidad de Cambridge)

El negocio mas emblematico en “Gringo Gulch” es el Hotel
Principe, que cuenta con mas de un centenar de habitaciones, un
casino, varios bares y un restaurante, todo abierto las 24 horas del
dfa. Los turistas y las trabajadoras sexuales negocian de forma di-
recta, sin ningun intermediario. La tarifa es de alrededor de $100,
aunque los turistas intentan regatear un precio mds bajo, mientras
que las trabajadoras del sexo tratan de maximizar sus ingresos todo
lo que les sea posible. Los beneficios para los negocios provienen de
las ventas de comida y de alcohol, asi como del alquiler de habita-
ciones y de los juegos en los casinos. Sin embargo, la popularidad
de estas empresas depende de su reputacién como lugares donde
los turistas sexuales y las trabajadoras sexuales se pueden conectar.
Ademas, practicamente todos los hoteles en “Gringo Gulch” cobran
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una cantidad adicional a sus clientes si quieren ingresar a una mujer a su habita-
cidn, este precio varia entre los $10, como en el Hotel Principe, y los $47, como
en el Hotel Horizonte. Los hoteles justifican el cobro extra como una manera de
disuadir a los turistas sexuales, pero al mismo tiempo maximizan los beneficios
econémicos del turismo sexual.

Los hoteles resisten cuantificar oficialmente los ingresos generados por el
turismo sexual, lo que hace imposible calcular el impacto que este tiene sobre
la economia costarricense. Sin embargo, esta falta de datos acerca de la impor-
tancia del turismo sexual ilustra las conexiones entre las practicas de turismo
formal e informal en toda la industria turistica. Como tienen cuidado de operar
dentro de la legalidad, los bares y hoteles de “Gringo Gulch” pueden beneficiase
y distanciarse del turismo sexual de manera simultdnea. Todas las tarifas de las
habitaciones de hotel en Costa Rica incluyen un impuesto nacional de ventas
de 13 por ciento y los hoteles reconocidos como de interés turistico pagan un
impuesto adicional de 3 por ciento al ICT. También, todas las empresas deben
comprar patentes municipales para casinos, la venta de licor y las actividades
comerciales en general. Por ejemplo, el Hotel Principe paga ¢3 773 744 por afo a
la municipalidad en licencias comerciales. En 2005, este hotel reporté ganancias
de ¢2 524 418 964, por lo tanto, pagé al Estado aproximadamente ¢325 000 000
en impuestos anuales, mds ¢75 000 000 al ICT."?> Aunque estas valoraciones
son bastante imprecisas, muestran el enlace entre el mercado informal de tu-
rismo sexual y el sector del turismo formal, ya que tanto el Estado como el
sector privado se benefician directa e indirectamente del turismo sexual.

El modelo de Bernstein (2007b) del comercio sexual en Norteamérica y
Europa sugiere grandes cambios culturales e histéricos en los paradigmas de
intercambio sexual-econémico. La venta de sexo en la “Zona Roja” de San José
encaja, relativamente bien, dentro de lo que Bernstein categoriza como “mo-
derno-industrial” (aunque como se verd en el Capitulo 5, la funcién del Estado
costarricense se ha definido mas por précticas represivas de salud publica, en
lugar de la penalizacion o la regulacién oficial, asimismo la administracién
de parte de terceras personas es generalmente indirecta, en particular en el
caso de los administradores de prostibulos). Sin embargo, el turismo sexual en
“Gringo Gulch” encaja mucho menos dentro del esquema de Bernstein, ya que
combina elementos del paradigma moderno-industrial con los del paradigma
posindustrial, ademas los factores especificos relacionados al turismo no ca-
ben en ninguno de los dos paradigmas. ;Dénde, entonces, se ubica a Costa Rica
dentro de la literatura sobre el turismo sexual? El acto de comparar San José
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con otros destinos de turismo sexual pretende sugerir que Costa Rica no es
totalmente excepcional ni estd fuera de su contexto regional. De hecho, argu-
mentar que Costa Rica es similar a otros destinos de turismo sexual es, quizds,
la respuesta més inesperada y transgresora posible, dado que el tema del turismo
sexual en el pais se considera lo que Taussig (1999) llama un “secreto a voces”.

El turismo sexual ocurre en muchos lugares de Costa Rica. Investigaciones
sobre la sexualidad de las mujeres turistas en Limén (Frohlick 2012) demuestran
la importancia de considerar las diferencias entre las trabajadoras sexuales, sus
relaciones con los turistas y con otros costarricenses. Al basarse en historias
regionales de la prostitucién (Hayes 2006; Putnam 2002), estas investigaciones
ponen de relieve la importancia del andlisis, que se enfoca en las particularida-
des del turismo sexual en cada lugar especifico, incluso en un mismo pais. Es
imprescindible tener en cuenta que la masculinidad, la feminidad, el proceso de
la mercantilizacién del sexo y la resistencia no se ven necesariamente iguales, ni
operan de la misma manera en Limén y en San José, por ejemplo.

El turismo sexual se da en todo Costa Rica, pero las playas de Jacé y Ta-
marindo son los principales destinos sexuales, junto con San José. Esto sugiere
que el caso de Costa Rica podria ser mds comparable con Tailandia, donde el
turismo sexual prospera en la capital, Bangkok, y en las playas como Phuket y
Pattaya. Tailandia fue invocado por funcionarios estatales costarricenses y por
los turistas sexuales norteamericanos por igual, pero con el fin de definir pre-
cisamente lo que San José no es, mas que buscar una conexion entre los dos lu-
gares. Los bares go-go de Bangkok son la variacién del comercio sexual asociada
con los turistas norteamericanos y europeos. Las mujeres bailan en el escenario
vestidas con trajes de bafo y los turistas las invitan a sentarse y tomar con ellos,
indicando el nimero que cada mujer lleva puesto. El turista tiene que pagar para
poder salir del bar y tener sexo con una bailarina, asi que la transaccion principal
es entre el turista y el administrador del bar (Bishop y Robinson 1998).

Los bares go-go de Bangkok son similares a las salas de masaje de San José.
En estos negocios, las trabajadoras del sexo son empleadas regulares con hora-
rios de trabajo de ocho a diez horas por dia, seis dias a la semana. Algunas salas
incluyen bares que permiten que las mujeres aumenten sus ingresos a través de
fichas. Al final de un turno, la administracién paga a la trabajadora por cada
bebida que los clientes le compraron, representado en la cantidad de fichas. Las
trabajadoras sexuales suelen pedir el licor mas caro para aumentar las ganancias
de la empresa, aunque por lo general toman gaseosas o agua en lugar de alcohol.*?
Como el valor de una ficha suele ser de ¢500 o ¢700, la mayoria de las ganancias
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siempre vienen del sexo, la administracién cobra un 40 por ciento del precio
pagado por los clientes por sexo. A diferencia con Bangkok, la mayorfa de los clien-
tes en este tipo de establecimientos son costarricenses de la clase trabajadora o
clase media y, ocasionalmente, algtin turista. Por el contrario, el turismo sexual
opera bajo condiciones de trabajo independientes, como se verd més adelante.

Muchas de las mujeres entrevistadas en los bares de “Gringo Gulch” asegu-
raban no tener conocimiento de la “Zona Roja”, aunque podian describirla con
gran detalle. Las entrevistadas se referfan a las condiciones cémodas de “Gringo
Gulch” y a sus clientes extranjeros con el fin de separarse de las mujeres de la
“Zona Roja” y de otras mujeres de la clase trabajadora en general. De hecho, esta
separacion estricta entre la “Zona Roja” y “Gringo Gulch” oscurece una realidad
mds compleja de frecuentes practicas de movilidad entre los diversos espacios
del comercio sexual en San José. La separacién entre estos espacios es mucho
menos clara en la prictica de lo que parece. Asi, muchas de las mujeres con las
que se trabajé revelaban gradualmente que habian empezado en otros rangos del
comercio sexual. Por ejemplo, Yorleny respondié a un anuncio en el periédico de
una sala de masajes. Aunque juraba que no tenia idea de que el servicio ofrecido
en esas salas era sexo, cuando se dio cuenta, se qued trabajando por su deses-
perante situacién econémica, con ganancias de ¢4500 por cliente. Se fue para
“Gringo Gulch” gracias a un cliente extranjero que conoci6 en la sala de masa-
jes, quien le dijo a ella que alguien tan joven y bonita podria ganar mucho mds
dinero en otros lados. La presencia de un turista en una sala de masajes fuera
de “Gringo Gulch” es bastante inusual, pero también demuestra que cualquier
esfuerzo de dividir los espacios de la industria del sexo en San José siempre sera
parcial y contingente. Hay mucha mas flexibilidad y movimiento en el comercio
sexual de lo que parece al principio.

Aunque Bangkok y San José son ciudades capitales con mercados del turis-
mo sexual florecientes y la apertura en la que el comercio sexual opera es compa-
rable, gran parte de la literatura sobre el turismo sexual en Tailandia subraya la
importancia del papel de las instalaciones de descanso y recreacion de los milita-
res de los EE. UU,, establecidas durante la guerra de Vietnam (Bishop y Robinson
2002a; Leheny 1995). Ryan y Hall (2001) describen cuatro etapas en el desarrollo
del turismo sexual en el sudeste asidtico, usando Tailandia como su ejemplo: la
prostitucion indigena (el comercio sexual local); el colonialismo econémico y
la militarizacién; el turismo internacional (el cual se promueve para el desarro-
llo nacional, haciendo uso de la infraestructura existente y la publicidad que se
basa en la representacion de las mujeres asidticas como exéticas y atractivas);
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y, por ultimo, el rapido desarrollo econémico y los controles internacionales
(crecimiento econdmico rapido y desigual, que convierte a las zonas marginales en
fuentes de prostitutas; algunos controles se establecen por las preocupaciones
sobre la salud publica y el VIH/Sida) (Ryan y Hall 2001, 139-142).

Este modelo es en gran medida diferente al caso de Costa Rica, donde una
larga historia de paz es clave para la identidad nacional de excepcionalismo.™
Incluso durante las décadas de 1970 y 1980, cuando las dictaduras militares,
guerras civiles, insurgencias y contrainsurgencias eran la norma en toda Centro-
américa, Costa Rica se mantuvo relativamente estable y democrética. Si bien su
relacién con los Estados Unidos siempre ha sido estrecha, esto nunca ha signifi-
cado la ocupacién militar.”> No obstante, Costa Rica s{ comparte algo de la “afa-
sia cultural” y el “privilegio de no saber” de Tailandia (Bishop y Robinson 1998),
la respuesta del Estado al aumento del turismo sexual y la preocupacion por el
VIH/SIDA ha sido muy distinta a la del creciente acoso visto en Tailandia, asi
como en Filipinas (Law 2000; Rivers-Moore 2014). El turismo sexual ha llevado
a mayor accién policial en otras regiones. Aunque la prostitucion no es ilegal en
Reptiblica Dominicana, la policia tiende a funcionar como si lo fuera, prestando
mucha atencién a las trabajadoras del sexo en las comunidades de la playa, muy
frecuentadas por turistas. Esto hace que el turismo sexual sea una opcién mas
arriesgada para las mujeres que el comercio local, pero potencialmente mas lu-
crativa. Si bien no existen intervenciones de terceros de forma directa, lo cual
permite que las mujeres controlen sus propias ganancias y horarios; la presencia
de la policia cerca de los bares donde los turistas y las trabajadoras sexuales se
encuentran significa que las mujeres tienen que lidiar con el acoso constante, el
encarcelamiento y el pago de sobornos (Brennan 2004a; Cabezas 2009). A pesar
de esta diferencia en la respuesta del Estado, ;es posible que Republica Domini-
cana siga siendo el punto de comparacién con Costa Rica mds evidente, dada su
relativa proximidad geogréfica y su contexto histérico y cultural equivalentes,
en términos generales?

El desarrollo del turismo en Reptblica Dominicana tiene muchas similitu-
des con el turismo en Costa Rica, empezando por los préstamos de instituciones
financieras internacionales y con los intentos de atraer inversién extranjera a
través de leyes que ofrecen exencién de impuestos. Desde principios de la década
de 1990, el turismo se converti6 en la principal fuente de divisas y la dependen-
cia del turismo parece ser ain mas arraigada que en Costa Rica, ya que méas de la
mitad de los ingresos del pais provienen del turismo. Las personas que trabajan
en el turismo son sobre todo mujeres en Reptiblica Dominicana y ganan mucho
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menos dinero que los hombres. Ademds, en términos generales, los salarios de
los trabajadores del turismo estdn por debajo del promedio nacional, igual que
en Costa Rica (Cabezas 2008). Un informe de la Organizacién Internacional del
Trabajo (2001, 10) identificé el Caribe como la regiéon mas orientada al turismo
en el mundo, debido a los altos niveles de empleo en el sector (5 por ciento di-
rectamente, 12 por ciento directa e indirectamente). Costa Rica y Reptiblica Do-
minicana tienen tasas casi idénticas de empleo turistico directo (5,3 por ciento y
5,1 por ciento, respectivamente). Si bien Centroamérica como region no estd tan
orientada al turismo como el Caribe, Costa Rica si lo est4, sin duda.

A pesar de que el desarrollo turistico se llevé a cabo de manera similar y
ambas economias son en gran medida dependientes de este desarrollo, los mer-
cados del turismo de cada pais son muy diferentes. En Republica Dominicana
prevalece el turismo de playa en enclaves cerrados “todo incluido”, una variedad
de turismo dominada por las corporaciones multinacionales y caracterizada por
altos niveles de “fugas” econémicas.' Las cadenas de suministro de los hoteles
casi nunca incluyen a productores locales y la mayoria de los trabajos estan mal
pagados en dreas como limpieza, guias y no administrativos o directivos. En
general, la dependencia del turismo es preocupante, en particular de este tipo de
turismo de enclave porque aumenta todavia mas la vulnerabilidad econémica,
ya que pueden verse desestabilizados por un cambio de moda, desastres natu-
rales o crisis econémicas en los paises de donde provienen los turistas. En este
contexto, “el turismo representa hoy lo que el azticar era hace un siglo: un mono-
cultivo controlado por extranjeros y algunas élites al servicio de las estructuras
de acumulacién del capitalismo global” (Cabezas 2008, 21).

En Costa Rica, el turismo de masas, que es tan comun en Republica Do-
minicana, ha crecido junto a variedades de turismo de pequefia escala, como
el ecoturismo. Existe cierta preocupacion de que el equilibrio entre ambos tu-
rismos se esté empezando a inclinar hacia el modelo de enclaves segregados; a
pesar de que el nimero de llegadas de turistas a Costa Rica estd aumentando
constantemente, la cantidad de dinero gastado por turista estd disminuyendo.
Esta tendencia (mds turistas, pero menos gasto por turista), por lo general, es
un signo del turismo de enclave. Sin embargo, en el ano 2007, el 72 por ciento
de las empresas turisticas en Costa Rica eran pequenas y medianas empresas
(CEPAL 2007, 20), lo que sugiere que todavia existe la posibilidad de evitar al-
gunas de las desigualdades mas extremas evidentes en Repuiblica Dominicana
y otros destinos del Caribe. Ademds, mientras el turismo es un componente
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integral de la economia de Costa Rica, el pais no ha alcanzado (;todavia?) el
mismo nivel de dependencia del turismo que se observa en todo el Caribe.

Més alld de esta importante diferencia entre las economias de turismo de
ambos paises, también es notable que la mayorfa de los estudios de turismo se-
xual en Republica Dominicana se concentran en destinos de playa, especialmente
Boca Chica y Sosua. Esto refleja la composicion de la industria turistica domini-
cana y su concentracioén en centros turisticos de playa. Playas como Boca Chi-
ca y Sosua estdn pobladas sobre todo por migrantes: los turistas que estan de
vacaciones, los extranjeros que son propietarios de negocios y los trabajadores
formales e informales que prestan servicios. En este contexto, las definiciones de
trabajo sexual tienden a variar ampliamente. La estructura cerrada de este tipo
de destino turistico hace que los limites entre el trabajo sexual y otras formas de
trabajo sean menos claros, dando lugar a una gran cantidad de intercambios se-
xuales, econémicos y situacionales entre los turistas y los trabajadores de hote-
les (Cabezas 2004; 2009). Tanto hombres como mujeres locales ofrecen servicios
sexuales a los turistas, pero los hombres no se enfrentan al estigma social como
las mujeres. Sin embargo, para ambos las relaciones con los turistas no necesitan
ser intercambios explicita y abiertamente sexuales y econémicos, sino, relaciones
vistas muchas veces como una posible ruta de salida del pais (Brennan 2004a; He-
rold, Garcia y DeMoya 2001). Muchos prefieren regalos y comidas en lugar de di-
nero, con el fin de evitar ser estigmatizados como trabajadoras y trabajadores del
sexo (Cabezas, 2009)."” El turismo de enclave, bajo la modalidad del todo incluido,
define y estructura el turismo sexual en las islas del Caribe (Kempadoo 2004).

En el Caribe, el trabajo sexual tiende a ser auténomo, aunque hay hombres
que se benefician, como propietarios de bares y hoteles (Kempadoo, 2004). En
“Gringo Gulch” el trabajo sexual también tiende a ser auténomo. El proxenetis-
mo™ y la participacion de la mafia son algo desconocido y no se observé ningu-
na evidencia de eso en ningin momento durante la investigacién. Si los bares
estan muy llenos, las trabajadoras sexuales deben comprar un trago si quieren
sentarse en el bar o en una mesa. Si hay demasiadas mujeres de pie, los guardas
de seguridad las obligan a moverse de vez en cuando (algunas mujeres contaban
que se iban para sus casas “con dolor de patas” por tener que caminar tanto).
En la noche, cientos de mujeres se encuentran en el Hotel Principe y a veces los
guardas dejan de permitir que mas personas entren. Durante el dia también esta
lleno, pues generalmente hay més de 100 mujeres que compiten por la atencién
de muchos turistas. A diferencia de comunidades de playa en Reptiblica Domini-
cana, el pago en “Gringo Gulch” siempre se negocia abiertamente hasta el punto
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de que las trabajadoras del sexo se rien de los turistas que ofrecen perfumes y
regalos en lugar de dinero en efectivo.

Las trabajadoras del sexo que se encuentran en los destinos de playa de Re-
ptblica Dominicana suelen ser inmigrantes de otras zonas del pafs, que viven
en pensiones o apartamentos alquilados. Como trabajan fuera de sus propias
comunidades, les resulta, en algin grado, més fécil ocultar su trabajo a sus seres
queridos (Brennan, 2004a). En San José, la mayoria de las trabajadoras del sexo
viven con sus familias, pero “Gringo Gulch” es tan dominado por el turismo que
los bares y los hoteles son poco frecuentados por los costarricenses, lo cual redu-
ce el riesgo de encontrarse con conocidos y también facilita la divisién entre el
trabajo y el resto de sus vidas. La gran mayoria de las mujeres miente a sus fami-
lias y vecinos, inventan una amplia variedad de historias acerca del origen de su
dinero. Algunas salen de la casa todos los dias con uniformes falsos para hacer
mds crefble el engafio. El temor de ser desenmascaradas, por lo tanto, estigma-
tizadas como trabajadoras sexuales, es constante y estresante. El tinico estudio
de la capital dominicana, Santo Domingo, revela que los trabajadores sexuales
hombres a menudo mantienen un trabajo como camareros o gufas, con el fin de
cubrir el hecho de que la mayor parte de sus ingresos en realidad proviene de la
venta de sexo a turistas. Padilla (2007) encontré que muchos hombres viven con
sus familias y no ganan suficiente dinero para cubrir sus propios gastos, lo que
sugiere que combinar el trabajo sexual con otros tipos de empleo en turismo es
una necesidad econdmica y no solo social. Las trabajadoras del sexo en “Gringo
Gulch”, por el contrario, encubren la fuente de sus ingresos, pero no toman otros
empleos y, por lo general, ganan suficiente dinero para mantenerse a si mismas
y a sus familias extendidas. En San José, al contrario que en Repuiblica Domini-
cana, la divisién entre las trabajadoras sexuales y otros trabajadores del sector
turistico estd claramente demarcada.

La industria del turismo sexual en San José estd en auge, aunque el fenémeno
no puede explicarse por la presencia militar (como en Tailandia) o por una eco-
nomia de turismo de enclave muy segregada (como en Reptiblica Dominicana).
Inspirado por el modelo de Bernstein (2007b), en el Cuadro 1.1 se resumen las
variaciones claves en las operaciones de turismo sexual en los destinos turisticos
de playa de Republica Dominicana, en los bares go-go de Bangkok y en “Gringo
Gulch” de San José, pero con la adicién del método de pago, ya que esta es una
variable significativa que se considerd.
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Cuadro 1.1. El turismo sexual en la Republica Dominicana, Bangkok y San José,
adaptado de la tipologia del comercio sexual de Bernstein (2007)

{Qué se
vende?

¢Doénde?

Intervencion
estatal

Organizacion

{Qué se
compra?

Método
de pago

Republica Dominicana:

destinos de playa

Sexo vaginal y oral;
compaffa durante las
vacaciones.

Tailandia: Bangkok
(bares go-go)

Sexo vaginal y oral;
espectaculos sexuales
en los bares.

Costa Rica: San José
(Gringo Guich)

Sexo vaginal y oral;
compania y carifio pero
dentro de limites especificos.

Bares y hoteles de enclave
en destinos de playa.

Bares go-go en el barrio
de turismo sexual.

Hoteles y bares en el barrio
de turismo sexual.

Acoso constante de la
policia, aunque el trabajo
sexual no estd
criminalizado.

La prostitucion estd crimi-

nalizada oficialmente, pero
los exdmenes médicos re-

gulares de las trabajadoras
sexuales son obligados.

Enfoque legal nuevo sobre
las mujeres extranjeras y
los controles migratorios.

Independiente pero
muchas veces combinado
con otros tipos de trabajo
turistico.

Administradores
de los bares.

Independiente e informal.

Companfia durante las
vacaciones; experiencias
sexuales racializadas; las
posibilidad de relaciones
alargo plazo.

Sexo rapido; experiencias
sexuales racializadas.

La "experiencia de
noviazgo” en un lugar
exdtico pero seguro;
experiencias sexuales
racializadas.

Regalos, comidas o dinero
pero sin una negociacion
abierta.

Dinero pagado al
administrador.

Dinero pagado directa-
mente después de una
negociacién abierta.

Fuentes: Bishop y Robinson 1998; Bernstein 2007b; Brennan 2004a; Cabezas 1999; Cabezas 2004; Herold, Garcia,
y DeMoya 2001; Jeffrey 2002; Kempadoo 2004; Leheny 1995; y trabajo de campo en Costa Rica.

Dadas las diferencias, cabria preguntarse si sel turismo sexual de San José
tiene més en comun con los contextos europeos o norteamericanos?, segun el
modelo original de Bernstein. Wonders y Michalowski, en uno de los pocos es-
tudios que compara el turismo sexual cambiante en los paises del Norte Global y
del Sur Global, distinguen entre “la venta dura” en Amsterdam y el comercio mas
sutil en La Habana, con el argumento de que el primero implica la venta libre
de cuerpos mercantilizados (y muchas veces inmigrantes), que es siempre una
negociacién explicita (2001)." EI turismo sexual en San José estd mas cerca de
“la venta dura” de Amsterdam, pues el intercambio sexual econémico se negocia
abiertamente y las mujeres no estin dispuestas a trabajar a cambio de regalos o
comidas. Sin embargo, la representacién de Costa Rica como un destino exético
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pero seguro es muy importante para los turistas, lo que conecta el turismo sexual
de forma mas estrecha a destinos situados de manera similar en el Sur Global
(Pritchard y Morgan 2000; Sheller 2003).

La industria turistica de Costa Rica no ha seguido el patrén de desigualdad
extrema y el dominio multinacional que caracterizan al Caribe. Hay, en cam-
bio, una tensién incémoda entre proyectos de turismo de masas a gran escala
(criticados en el Caribe por sus fugas econdmicas y sus servicios al capital glo-
bal) y las pequeiias y medianas empresas turisticas gestionadas por nacionales
y extranjeros (que dependen en mayor medida de productos y mano de obra lo-
cales y, por tanto, mantienen los beneficios dentro del pais). Queda por ver cual
serd el equilibrio alcanzado en el futuro, pero por ahora la industria del turismo
de Costa Rica parece estar relativamente integrada y continta favoreciendo las
pequenas y medianas empresas por encima de empresas controladas por cor-
poraciones transnacionales. Este es el caso también de “Gringo Gulch”, donde
los beneficios del turismo sexual se distribuyen entre los pequenos hoteles y
bares deportivos que operan al lado de grandes hoteles. El Estado costarricense
también se beneficia directa e indirectamente, es aqui donde la economia del
turismo desempena un papel importante en definir el contexto actual de ambi-
valencia permisiva. Las economias de enclave de turismo que sexualizan a toda
la mano de obra femenina (Cabezas 2008) participan a baja escala en Costa Rica,
ya que el pais estd mercadeado como un destino ecoturistico. En este contexto,
aunque las industrias del turismo y del turismo sexual estan sumamente imbri-
cadas, las trabajadoras del sexo son capaces de mantener su independencia sin
participar de forma simultdnea en trabajos formales de turismo.

CONCLUSIONES

Para centrar el amplio contexto del turismo y el neoliberalismo hay que formu-
lar diferentes tipos de preguntas sobre el turismo sexual y dejar de lado la di-
cotomia entre la explotacidn y el empoderamiento de la prostitucién. Al situar
dicho turismo dentro de la industria turistica, se pueden subrayar los temas de
trabajo y de consumo (a nivel local, nacional y transnacional). Sin embargo, la
colocacién de “Gringo Gulch” en un marco comparativo con los destinos de
playa de Republica Dominicana y los bares go-go de Bangkok ha demostrado
que, si bien existen diferencias significativas entre San José y otros destinos
de turismo sexual en el Sur Global, también existen importantes similitudes
que no se deben subestimar. Tal vez lo més excepcional de Costa Rica en este
dmbito es el hecho de haber surgido en el contexto de una economfa turistica

20



EL COMERCIO SEXUAL EN COSTA RICA

que es menos segregada espacial y econémicamente que en el Caribe. En Costa
Rica, las pequefias y medianas empresas turisticas todavia predominan y las
trabajadoras del sexo disfrutan de altos niveles de independencia y de éxito
econémico relativo. ;Qué revela esto acerca de las mujeres que trabajan en
“Gringo Gulch”? ;Qué revela acerca de los turistas que viajan a Costa Rica?
Y, ;cudl es el papel de las practicas estatales en la organizacién de “Gringo
Gulch”? Estas preguntas serdn tratadas en los capitulos que siguen y se vol-
verd a la pregunta de cémo situar “Gringo Gulch” de forma comparativa en el
capitulo final.

En sintesis, como se ha demostrado con lo dicho anteriormente, hay gran-
des lagunas sobre lo que se sabe acerca del turismo sexual en San José, al me-
nos en parte, porque la representaciéon de Costa Rica como excepcional ha
dejado sin resolver el tema. Asf, al explorarlo en “Gringo Gulch” se puede ob-
servar cdbmo Costa Rica es excepcional y, a la vez, estd totalmente implicada en
los patrones regionales de turismo y de sexo. Este contexto politico econdémico
de la dependencia turistica actiia tanto como un telén de fondo para el analisis
que sigue, como un componente crucial para la comprension de la compleja
interaccién de género, sexualidad, racializacién y nacién dentro de los proyectos
econdémicos y culturales neoliberales.

21



AGERCA DE LA AUTORA

Megan Rivers-Moore cuenta con un doctorado en Sociologia de la Universidad
de Cambridge. Actualmente trabaja en el Instituto de Estudios de la Mujer y de
Género, Universidad de Carleton, Canada.

243



Esta es una
muestra del libro
en la que se despliega
un numero limitado de paginas.

Adquiera el libro completo en la
Libreria UCR Virtual.

LIBRERIA

UCR

VIRTUAL


https://libreriaucr.fundacionucr.ac.cr/index.php?route=product/product&product_id=1449

Este libro explora la compra, la venta y la regulacién de
servicios sexuales para turistas en San José, Costa Rica.
Basado en mas de un afno de trabajo de campo, Gringo
-Gulch ofrece la primera exploracién etnografica del turismo
sexual en San José.

La obra estudia como la industria del turismo sexual se
discute, se entiende y se experimenta por los principales
actores implicados en sus actividades: el Estado, los turis-
tas y las trabajadoras sexuales. Para esto, la investigacion
se enfoca en cémo la economia politica y la regulacién
estatal se experimentan y se promulgan en la vida diaria
de la gente, mediante la exploracién de laimportancia de
la masculinidad transnacional para los turistas sexuales;
asi como la forma en que las trabajadoras del sexo entien-
den sus encuentros con clientes extranjeros como un tipo
particular de trabajo distinto del comercio sexual local.

Asimismo, el texto ofrece la historia de una industria del
turismo sexual en un determinado lugar y tiempo, con el
fin de investigar las maneras en que el género, la sexuali-
dad, laclase y la identidad nacional se unen, se disputany
se constituyen al mismo tiempo en lo transnacional.

ISBN 978-9968-46-743-8

—————
—
——

Instituto de

68146

Investigaciones Sociales




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)
  /CalRGBProfile (Apple RGB)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.7
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo false
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo false
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 100
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 150
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 150
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 300
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 150
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects true
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /ENU ([Based on '[Smallest File Size]'] Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for on-screen display, e-mail, and the Internet.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 6.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /ConvertToRGB
      /DestinationProfileName (sRGB IEC61966-2.1)
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks true
      /IncludeHyperlinks true
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing false
      /UntaggedCMYKHandling /UseDocumentProfile
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


